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EVOLUTION DU PROTET
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En collaboration avec

L'Union des producteurs agricoles

D’autres MRC se joignent en cours de projet
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Un projet en concertation avec 15 partenaires!
Un projet d’une valeur totale de plus de 400 000 $ P
pour la Montérégie réalisé grace au programme Quebec

Territoire : Priorités bioalimentaires du MAPAQ

Mise en place de comités
(réles et responsabilités, regles de fonctionnement et processus décisionnel)

* 8 rencontres du comité régional

* 15 rencontres du comité de gestion

Un contexte
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PROCHAINES ETAPES

Production d’un dépliant (50 000 copies)

Contenus supplémentaires
(de type « Saviez-vous? » et autres publications diverses)

Un projet mobilisateur

Québec

CAMPAGNE DE SENSTBILISATION POUR UNE

COHABITATION HARMONIEUSE
EN ZONE AGRICOLE EN MONTEREGIE

BILAN
MI-PROJET

UN MILIEU DE VIE

Santé des sols
Odeurs

Partage de la route
Bruit

Pesticides

Eau

Ensemble en Montérégie

DES RESSOURCES ET DES EFFORTS EN COMMUN AFIN
DE SE DOTER DE STRATEGIES ET D’OUTILS PERMETTANT
D’ASSURER UNE PORTEE DE RAYONNEMENT REGIONALE
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STRATEGIE DE DIFFUSTON DES RETOMBEES DES ACTIVITES
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- Informations pour le déploiement de la campagne et
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« Plus de 130 codes d’accés générés

« Téléchargements :

7/ e DI e — : Tous les partenaires et une trentaine de municipalités



